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พฤกษาโชวผ์ลงานปี 61 ท านิวไฮเรคคอรด์  
สร้างยอดขายสูงสุดเป็นประวัตกิารณใ์นรอบ 25 ปี  

พร้อมชูกลยุทธห์ลัก รักษาความเป็นผู้น าอันดับ 1 อย่างต่อเน่ือง 
 

พฤกษาผู้น าอันดับหน่ึงในวงการอสังหาฯ โชวผ์ลประกอบการปี 61 ท าผลงานนิวไฮเรคดอร์ดสร้างยอดขาย 
51,101 ล้านบาท สูงสุดเป็นประวัติการณ์ในรอบ 25 ปี มีรายได้ 44,901 ล้านบาท และก าไร 6,022 ล้านบาท 
เตรียมเดินหน้าชูแผนกลยุทธ ์รักษาความเป็นผู้น าอันดับ 1 ด้วย Portfolio ที่แข็งแกร่ง ชูนวัตกรรมเทคโนโลย ี
INNO-TECH ตอบโจทยค์วามต้องการของลูกค้า พร้อมเปิดตัว The Living Application ที่ท าให้ทุกเรื่องบ้าน ครบ 
จบในแอปเดยีว ตลอดจนใส่ใจในเรื่องของคุณภาพเป็นเลิศและบริหารต้นทุนใหม้ีประสิทธิภาพ 
 
นางสุพัตรา เป้าเป่ียมทรัพย ์รองประธานเจ้าหน้าทีบ่ริหารกลุ่ม บริษัท พฤกษา โฮลดิง้ จ ากัด (มหาชน) เปิดเผยว่า 
“ผลการด าเนินงานในปี 2561 บริษัทฯ สามารถท าไดอ้ย่างยอดเย่ียม โดยท ายอดขายไดสู้งถึง 51,101 ลา้นบาท  ซึ่งถือว่า
เป็นยอดขายสงูสดุเป็นประวตัิการณใ์นรอบ 25 ปี นบัจากก่อตัง้พฤกษา เติบโตเพิ่มขึน้ 7.5% จากปี 2560 ที่มียอดขายรวม 
47,535 ลา้นบาท มีรายไดอ้ยู่ที่ 44,901 ลา้นบาท เติบโต 2.2% จากปี 2560 ที่มีรายได ้43,935 ลา้นบาท และมีก าไรสุทธิ 
6,022 ลา้นบาท เติบโตเพิ่มขึน้ 10.4% จากปี 2560 ที่มีก าไรอยู่ที่ 5,456 ลา้นบาท   
 
ดา้นภาพรวมตลาดอสงัหารมิทรพัย ์ปี 2562 ในเขตกรุงเทพฯ และปรมิณฑล ท่ามกลางสถานการณก์ารแข่งขนัที่เขม้ขน้ในปีนี ้
คาดว่าจะเติบโตขึน้เล็กนอ้ยที่ประมาณ 5% โดยในปีนีบ้ริษัทฯ ตัง้เป้ายอดขายไวท้ี่ 54,000 ลา้นบาท เติบโตเพิ่มขึน้ 5.7% 
เป้ารายได ้47,000 ลา้นบาท เติบโต 4.7% โดยมาจากแผนการเปิดโครงการใหม่ จ านวน 55 โครงการ มูลค่า 68,100 ลา้น
บาท ทั้งนีบ้ริษัทฯ ยังมียอดขายที่รอรบัรูร้าย ณ สิน้ปี 2561 ที่ 33,233 ลา้นบาท ซึ่งเป็นยอดที่สูงสุดเท่าที่ผ่านมา และเป็น
ยอดขายรอรบัรูร้ายไดใ้นปี 2562 อยู่ที่ 21,638 ลา้นบาท 

 
ส าหรบัแผนกลยุทธ์หลกัในปี 62 บริษัทฯ มุ่งเนน้รกัษาความเป็นผูน้  าอนัดบั 1 อย่างต่อเน่ือง โดยมีแผนปรบั Portfolio ของ
กลุ่มธุรกิจทาวนเ์ฮาส ์เพื่อขยายฐานลูกคา้ไปยังกลุ่มระดับกลางบนเพิ่มมากขึน้ และขยายโครงการใหม่ไปยังจังหวดัที่มี
ศักยภาพ อาทิ ขอนแก่น ระยอง สระบุรี และนครปฐม พรอ้มรกัษาฐานลูกคา้เดิมในตลาดแวลู โดยในปีนีมี้แผนเปิดตัว
โครงการไฮไลทห์ลายโครงการ อาทิ โครงการบา้นเดี่ยวส าหรบักลุ่มตลาดบนกับแบรนด ์The Palm รวมถึงมีการน าแบรนด ์
IVY กลับมาพัฒนาเป็นคอนโดมิเนียมเพื่อเจาะกลุ่มลูกคา้ไฮเอนดม์ากขึน้ และรุกตลาดพรีเมียมเพื่อกา้วสู่ความเป็นผูน้  า
ตลาดโดยเตรียมเปิดตัวแบรนด์ “Chapter” ซึ่งเป็นแบรนดน์อ้งใหม่ของพฤกษา เพื่อขยายตลาดไปยังกลุ่มลูกคา้ในระดับ
ราคา 5 – 10 ลา้นบาท ครอบคลมุทกุกลุม่เปา้หมาย  
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ทัง้นีพ้ฤกษาไดต้อ่ยอดความส าเรจ็ ขบัเคลื่อนองคก์รผ่าน Digital Transformation เดินหนา้ดว้ยนวตักรรมเทคโนโลยี INNO -
TECH เพื่อยกระดบัคุณภาพชีวิตและความเป็นอยู่ที่ดีขึน้ของคนไทย สามารถตอบโจทยล์กูคา้ไดอ้ย่างตรงจุด ดว้ยการน า
ดิจิทลัเทคโนโลยีมาปรบัใชใ้นทกุกระบวนการท างานตัง้แต่ตน้น า้ยนัปลายน า้ เริ่มตัง้แต่การน า Big Data ที่มีอยู่มาวิเคราะห์
พฤติกรรมและไลฟ์สไตล์ของลูกค้าเพื่อน ามาใช้พัฒนาในด้านต่างๆ อาทิ การน าข้อมูลมาพัฒนาด้าน Product and 
Innovation Design ส าหรบัที่อยู่อาศยัเพื่อสรา้งความแตกต่างและตอบโจทยไ์ลฟ์สไตลต์รงกบัความตอ้งการมากขึน้ การท า
การตลาดที่สามารถเขา้ถึงกลุ่มลูกคา้เป้าหมายในทุก Customer Journey ไดเ้ฉพาะเจาะจง รวมไปถึงการพัฒนาดา้นการ
บรกิารดว้ยการน านวตักรรมเทคโนโลยีมาใช ้เพื่อมอบความสะดวกสบายแก่ลกูบา้นในการอยู่อาศยัแบบครบวงจรอย่าง The 
Living Application ที่ท  าใหท้กุเรื่องบา้น ครบ จบ ในแอปเดียว ตัง้แต่เริ่มคน้หาบา้น ข่าวสารและโปรโมชั่น ไปจนถึงการตรวจ
รบับา้นและเขา้อยู่อาศยั ไดแ้ก่ การช าระค่าผ่อนดาวน ์รวมไปถึงระบบ Smart Home (สั่งการเปิด-ปิดเครื่องใชไ้ฟฟ้าในบา้น
ผ่านมือถือ), Smart Facilities (จองพืน้ที่ส่วนกลาง), Mail & Parcel แจง้เตือนรบัจดหมายหรือพสัด ุและในแอปพลิเคชนัยงัมี
ขอ้มลูสิทธิพิเศษส าหรบัลกูคา้ Pruksa Member และบริการต่างๆ จากผูช้่วยอจัฉริยะ อาทิ บริการท าความสะอาด ลา้งแอร ์
รบั-ส่งพสัด ุงานช่าง เป็นตน้ ส าหรบัลกูคา้พฤกษาสามารถดาวนโ์หลดผ่าน Play Store และ App Store ไดแ้ลว้วนันี ้
 
นอกเหนือจากแผนกลยุทธต์ามที่กล่าวมาขา้งตน้แลว้ ในเรื่องของคุณภาพเป็นอีกหนึ่งกลยุทธท์ี่พฤกษายังคงมุ่งเนน้ใส่ใจ
อย่างต่อเน่ือง รวมถึงการบริหารตน้ทุนใหมี้ประสิทธิภาพ ซึ่งทัง้หมดนีเ้ป็นแผนรุกธุรกิจเพื่อสรา้งความแข็งแกรง่ใหบ้ริษัทฯ 
มากยิ่งขึน้” นางสพุตัรา กลา่ว 
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